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hibit B to Regis n ?Statement R
~“Pursuant to the Fore ign. Agents Regtstratlon Act of

1938 )as amended '

‘. _ :v vU,_;s_:v:l_)epnrtmen,t'nf-‘lusti"ee f
*-Washington, DC 203

INSTRUCTIONS A regxstrant must funush as an Exhxbtt B .copies of: each wiitten agreement-and the temms: and eondmons of each oral agreement
with his foréign prmcxpal mcludmg all modifications of such  agre nts; or, where no contract exists; & full statement of all the circumstances. by
reason of whlch the. regtstrant is actmg as an agent of a. forelgn principal. Compliance is accomplished by ﬁlmg an electronic Exhxbtt B form at
http://s aTagov. - C )

Privacy Act Statement The filing of thts document is requlred for the Forelgn Agents Regxstranon Act of 1938, as amended, 22 US.C. § 61 let seq.,
for the | puFposes of registration.under the Act and public:c disclosure. - Provision of the information requested is mandatory, and failure to provide .
the information is subject to the penalty ‘and enforcement provisions established in Section 8 of thé- Act. ‘Every registration statement, short form

- . registration statemient,. supplemental statement, exhibit; amendment,. eopy of informational matenals ther document or information filed with- the
,Attorney General under thi dirring the posted business hours of the

his Actis a public record open to public examination, inspection and copying
Regtstratxon Unit in Wi hington, DC. Statements are also available:online at the Registration Unit’s webpage: hitp://www.fara.gov. One dopy of
tate parsuant to Section 6(b) of the Act; and

- every such document; other than informational materials, isautom: Iy provided to the Secretary ¢
 copies of any and all:documents are routiniely made vailable:to othe ‘gencies, departments and. Congress pursuant to Section 6(c) of the Act. The
.Attornéy General also transmits a semisannual report to Cong'ess on.the administration of the Act which: lists.the names-of all agerits negtstered under
the Act and the’ forelgn pnnctpals they represent. This report lS ava:lable to the public in"print and online at: h_up_.ll_mmggx e

Public Repomng Burden Publtc reportmg burden for. thxs eolleetxon of mfonnanon is esumated to average 33 hours per response, includirig the

" time for reviewing instructions, Searching existing data sources,. gath_ ering and maintaining the'data nieeded, and completing and reviewing the
collection of information. Send coitimients regarding this burden estimate or any other aspect of this Sollection of inforthation, including suggestions
for reducing this burden to Chiief; Reglstratxon Unit, Counterespionage Section; Natjonal Security Division, U.S. Departmient of Justice, Washington,
DC 20530; and to-the Ofﬁce of lnfonnatxon and Regulatory Aﬂ'mrs, Ofﬁee of Management and Budget, Washmgton, DC 20503..

1. Name of Regxstra.nt B U ;2:'.Re‘gist1v'ation No‘.‘

Burson-MarstellerLLC = - | 6223

3. Name_ of :Foreig“n Principal

Comision para la promocion de la Alianza Publico-Privada (COALIANZA)

- 4, IE The agreement between the regtstrant and the. above-named forelgn prmclpal isa formal wrltten contract. lf thls box is
' . checked, attach a copy of the contract to this exhtblt. e

@, 5.0 There is: no forma] wntten contract between the reglstrant and the foretgn pnncl al. The agreement with the above-narned ’
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‘ Date of Exhlblt B

8] Descnbe fully the actlvmes the reglstrant engages in or proposes to cngage n on behalf of the above forelgn principal.

Program advisory presidency, Natlonal Council of Investments (CNI) and advisory program Brand Country
1) Program advisory presidency. . - RERIRE :
-Review calendar of activities of govemment and calendar of CNI
-Presentation of recommendations aligned with the identified opportunitres
-Monitoring of International print media and online (Spanish and English)

-Strategic support in international markets (3 per year)

2) Brand Country

-Five trainings for media handling.

-Advice in the implementation of public relations activities aimed at audiences and strategic sectors.
-Consultant based in Honduras to'manage the country brand Image program

~Training in communication and related topics.

- -Creation of an internal campaign to enstre that Hondurans insrde and outside of government understand and
commuiicate the essence of the new brand
-Relationship with media. - -

-Institutional Positioning.
-Events and commercial missions .
. -Monitormg and analysis of coverage ~Crisis Management. -Design, Maintenance and advice of the website

9 lel the activities on behalf of the above foreign prmclpal mclude polmcal actlvmes as deﬁned in Section 1(o) of the Act and in
the footnote below? Yes 0 No Kl -

If yes, describe all such political activities indicating, among other things, the relations, interests or pohcxes to be influenced
together with the means to be employed to achieve this purpose.

EXECUTION

In accordance with 28 U.S.C. § 1746 the undersngned swears or affirms under penalty of perjury that he/she has read the
information set forth in this Exhlblt B to the registration statement and that he/she is familiar: wlth the. contents thereof and that such

* contents are in their. ‘en irety true and accurate to the best of his/her lcnowledge and bellef

m‘\‘t‘ NameandTntle T - o Flgnature N

3/& 7 / 5 0 té/ Carlos Porras Fmance Durector

gy,

‘Footnote "Pohncal actmty “as deﬁned i3 Secnon l(o) of the Act means any activity wluch the person cngagmg in bdleves wnll, or #hat the person inténds to in any way_mfluence

any agency or official of the Government of the United States or any section of the public within the United States with reference ti formulating, adopting, -or changmg the
i of the Ummd Smm or wﬂh refetencc to the polmcal or public interests, polxc:cs, or relations of a govcmment of a foreign country or a foreign political

v
B P
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CONTRAYO DE CONSULTORIA DENOMINABO “PRQGRAMA DE ASESORAMIENTO A
, PRES!BENCIA CONSEJO NACIONAL DE INVERSIONES (CNI} Y PROGRAMA ASESORAMIENTO
PERMANENTE MARCA PAIS-REDES”.

Nosotros, ERASMO VIRGILIO PADILLA CARIAS, mayor de edad, casado, Arquitecto,
hohdUreﬁo y de este domicilio, con tarjeta de identidad numerd) actuando
en micondicién de Comisionado de fa COMISIGN PARA LA PROMOCION DE LA ALIANZA
PUBLICO PRIVADA (COALIANZA), ente desconcentrado de la Presidencia de la Republica,
creada mediante Decreto Legislativo Numero 143-2010, con personslidad juridica vy
patrimonio propio, tal y como-consta en la Certificacién del Punto Numero 7 del Acta 62 de la
sesion celebrada por el Corigreso Nacional el 20 de enero de 2014 donde-consta su eleccién y
juramentacion como Comisionado; y como Presidente y Representante Legal de dicha
Institucién seglin el Acta Especial de la sesidon celebrada por la COMISION PARA LA
PROMOC!ON DE LA ALIANZA PUBLICO-PRIVADA (COALIANZA) en fecha veintidds {22} de
enero de dos mil catorce (2014), en la cual consta el Acuerdo adoptado por dicho cuerpe
colegiado, en-cuanto al orden-en que los Comisionados ocuparan la Presidencia del mismo; y
ratificado mediante Acta Especial de fecha treinta (30} de enero de dos mil quince [2015),
- quien en lo sucesivo y para los efectos de éste Contrato se denominara EL CONTRATANTE; y
por otra parte IRENE DE SOUSA, mayar de edad, casada, con Pasaporte de los Estados
Unidos de América Numero [iSSEEEIE quien actia en su condicion de Directora
Financiera Regional para Latmmamenca v CLAUDIA GIOIA WENCELBLAT mayor de edad,
casada, con Pasaporte de los Estados Unidos.de América Numero 8 S quicn actla
en su condzcnén de Vicepresidente Ejecutiva, ambas con Poder de Representacion Legal
otorgado por el Sehor Pat Przbyski en su Condicion de Gerente General de la Fitma BURSON-
MARSTELLER LLC, ante el Notario Janet L. Stoner en fecha veintiséis (26) de junio de dos mil
catorce {2014), para sustribir el presente Contrato, actuando en nombre vy representacion de
la Firma BURSON-MARSTELLER LLC, debidamente constituida en el Estado de Delaware,
Estados Unidos de América, v que en lo sucesivo se denominard LA EMPRESA CONSULTORA;
hemos convenido en celebrar como al efét;to‘ celebramos, el preserite Contrato de Servicios
de Consultorfa denominado “PROGRAMA DE ASESORAMIENTO A LA PRESIDENCIA DE LA
REPUBLICA, CONSEIO NACEONAL DE INVERSIONES ¥ PROG‘RAMA DE ASESORAMIENTO
PERMANENTE MARCA PAIS-REDES”, sujeto a las cldusulas y condiciones siguientes:

PRIMERA.- OBJETO: El presente Contrato tiene por objeto que LA EMPRESA CONSULTORA
dé continuidad al Programa de Imagen y Marca Pais para Honduras, sobre la base que
sustente: el cumplimiento de los objetivos, amplificando los logros del sector pubhce y
privado para apaiasxcar el pos:cmnameento de Za marca pais Honduras, a través del
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“Programa de Asesoramiento a Presidencia, Consejo Nacional de Inversiones (CNI} y
Programa Asésoramiento Permanente Marca Pais-Redes”. '

SEGUNDA}.- A_LCANCE DE LOS SERVICIOS CONTRATADOS: Para los efectos del presente
Contrato, fa EMPRESA CONSULTORA se compromete a realizar las siguientes actividades:

1.- EN EL PROGRAMA DE ASESORAMIENTO A PRESIDENCIA:

En relacién con el Presidente:

@

@

Revisién periddica de agenda de actividades del Gabierno.
Revisién agenda del Consejo Nacional de Inversiones {CNI) y sus participantes.
v Recoimendacién sobre materiales de comunicacion
¥v"  Recomendacién sobre acercamientos claves con medios, influenciadores en
redes sociales, empresariocs, autoridades, etc.
v Soporte a la gestion de manejo de crisis. :
Monitoreo de medios internacionales impresos y en linea (espafiol e inglés)
Apoyo estratégico en plazas internacionales {3 al afio)

2.- EN RELACION CON LA MARCA PAIS ESPECIFICAMENTE

Realizacion de cinco (5) entrenamientos para manejo de medios a voceros clave para
fortalecer sus habilidades para colocar eficazmente los mensajes de posicionamiento.
Asesoria en la Implementacién de actividades de relaciones pdblicas enfocadas a
audiencias y sectores estratégicos, utilizando los medios de comunicacién clave.

La permanencia de un consultor por parte de Burson Marsteller con sede en
Tegucigalpa, Repiiblica de Honduras, trabajando en conjunto con la Direccidn General
de Imagen Pais en Casa Presidencial, para el manejo del Programa de Imagen Marca
Pais en Honduras. ‘

Una Capacitacion y entrenamiento en comunicaciones y otros temas relacionados del
personal de la Direccién General de Imagen Pais, en las oficinas de Burson Marsteller,
USA. ' :
Creacién de una campafia “interna” de la marca para asegurar que los honduréfos

‘dentro y fuera del gobierno éntiendan y comuniguen la esencia de la nueva marca.

Relacién con medios:
v Asesoria a la oficina de vinculacion medistica, para atender con calidad ¥
eficiencia fas soficitudes de informacion.
v' Colaboracién en la planificacién y ejecucién de conferencias de prensa.
v" Coordinacion de entrevistas y encuentros para ejecutivos de Honduras con
medios clave, elaborando posturas oficiales, discursos, presentaciones,
mensajes clave, Q&As y otros materiales de apoyo. '

Received by NSD/FARA Registration Unit  03/31/2015 3:23:14 PM



Received by NSD/FARA Registration Unit  03/31/2015 3:23:14 PM

¢

v Generacion y actualizacién de una base de datos de periodistas y medios con
alto potencial que incidan en la generacién de cobertura favorable.

v Elaboracién y distribucién de materiales como boletines y kits de prensa,
calendarios de eventos, hojas de datos, biografias, fotos y articulos de opinion.

v Desarrollo de angulos noticiosos para promover atracciones de Honduras.

v Seguimiento a calendarios editoriales y coordinacién de reuniones con los
principales periodistas para maximizar la colocacion de notas.
- v Propuesta y apoyo en la realizacién de programas de viaje, series de television,
noticieros y programas de interés general.
o Viajes de familiarizacion:

v’ Viajes individuales y grupales para cubrir productos o eventos de interés con
medios Tier1. .

v Elaboracién de reportes sobre el viaje, incluyendo retroalimentacion detallada
de todos los prestadores de servicio involucrados.

v Seguimiento con los medios para satisfacer las solicitudes de informacion
adicionales y para asegurar la generacién de cobertura editorial.

v’ Realizacion de viajes con inversionistas potenciales.

e Posicionamiento institucional: ‘

v Identificacién de oportunidades de participacidn activa y patrocinio de eventos
clave {ferias, eventos, congresos, convenciones, seminarios informativos,
conferencias, giras y/o caravanas).

v' Maximizar el perfil de los asistentes mediante presentaciones, entrevistas,
conferencias de prensa y encuentros con inversionistas potenciales, analistas,
funcionarios de gobierno, académicos y otras audiencias clave.

v' Asesoria en la seleccidn y competencia por premios para Honduras ¢ para sus
representantes. :

¥ Busqueda de oportunidades editoriales (articulos de opinién, white papers,
etc.}, para posicionar a ejecutivos.de Honduras como expertos en su campo.

& Eventos y misiones comerciales:

v Identificacion de fechas de conferencias o eventos apropiados.

v Asesoria para reuniones informativas con inversionistas potenciales, analistas
financieros, funcionarios de gobierno, académicos, medios de comunicacién vy
ootras audiencias clave,

¥ Coordinacion de entrevistas, boletines de prensa, materiales promocionales,
material gréfico e informacion sectorial.

v Desarrollo de documentos de apoyo para ejecutivos integrantes del Consejo
Nacional de Inversiones (CNI), biografias, objetivos de la reunién, cobertura
editorial previa relevante, mensajes clave, Q&A, andlisis competitivo, perfiles
de audiencias clave, presentaciones, discursos y otros materiales.

v Implementacion de entrenamientos de medios para afinar sus habilidades de
comunicacion,

e Relaciones con aliados:
v" Bases.de datos de actores clave (analistas de sectores prioritarios).
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v Mapa de actores para determinar relaciones y comuricacion entre audiencias.

¥ Creacion y difusién de testimoniales.

v/ Estrategias para maximizar el impacto de las campafias de publicidad.

v' Creacidn de programas de relaciones con los aliados corporativos.

v Sugerencia de nombres de aliados potenciales y generacién de oportunidades
de trabajo conjunto.

o Generacidn de materiales

v’ Asesoria en la elaboracién y traduccién de discursos, articulos de opinidn,
cartas al editor, presentacionesy otras herramientas..

v Desarrollo y/o revisién de materiales sobre las oportunidades y facilidades de
inversion en el pais.

v Creacion conceptual de folletos, videos, presentaciones multimedia y otras
herramientas promocionales (no incluye costos de produccién, edicién y
reproduccién).

e Monitoreo y analisis de cobertura:

v’ Andlisis del contenido, tono, extensién y variedad de la cobertura editorial v
de la competencia, asi como de los acontecimientos politicos y econdémicos
que podrian afectar el flujo de inversiones. Esto con el objeto dé adecuar
mensajes y estrategias a la dindmica de cambio del ambiente de negocios.

v' En caso de crisis, se presentard una propuesta de aéciohes de corto, medianoy
largo plazo para minimizar el impacto negativo.

v Monitoreo de medios tradicionales e internacionales {(impresos y online).

v’ Revision monitoreo generado por cliente en todos los medios.

* Disefio, mantenimiento y Asesoramiento del sitio web.

v’ Creacién de un sitio web que servird como herramienta comunicacional con
medios y otras audiencias.

v Actualizacion de los bancos de informacion sobre los.segmentos pricritarios de
inversion con los datos emitidos por los organismos relacionados al sector.

v’ Generacion, colocacién y actualizacién de materiales (fotos de instalaciones e
infraestructura, testimoniales en video, folletos, etc.) en formato digital que
puedan ser bajados directamente, consultados y utilizados por los periodistas
e inversionistas potenciales.

o Manejo de crisis:

v Plan de gestion de crisis, incluyendo acciones para la atencidén y manejo de la
imagen negétiva. Incluyendo mensajes clave, respuesta rapida, etc.

v Desarrollo de un manual de comunicacién en situaciones de crisis que expligue
todos los procedimientos.

v Identificaciéh, monitoreo, reporte y andlisis de variables de riesgo.

¢ Redes de Comunicacion:

v’ Sesenta (60) dias de Asesoramiento a la Direccidn Estratégica.
v 1 Entrenamiento de nivelacién.
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v ‘/ : S\Manuases de Crisis por dreas.
.. ¥ 5 Manifiestos Estratégicos por drea.

TERCERA.- DURACION DEL CONTRATO: El presente contrato téndra una duracion total de
once (11) meses a partir del dos (02) de febrerg de dos mil quince (2015) y concluyendo el
treinta y uno (31} de diciembre de dos mil quince (2015).

CUARTA.- CANTIDAD A PAGAR: Como pago por el desarrollo de la Censultoria y la entrega de
los productos indicados en el presente Contrato, LA EMPRESA CONSULTORA recibird, la
cantidad total de NOVECIENTOS CUARENTA Y NUEVE MIL DOLARES DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA (US$949,000,00), a ser pagados de la siguiente manera:

Cuatro (04) pagos mensuales de CIENTO CUATRO MiL OCHOCIENTOS OCHENTA Y SIETE
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (US$ 104,887.00), durante los primeros
cuatro meses y siete pagos mensuales de SETENTA Y CINCO MIL SEISCIENTOS TREINTA Y
SEIS DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA {US$ 75,636.00), durante los
siguientes siete meses contra entrega de productos segln cronograma de actividades.

El primer pago estard condicionado a la entrega de producto segln cronograma de
actividades y documentacién debidamente legalizada y apostillada.

En caso de trabajos adicionales, los cuales solo seran solicitados por EL CONTRATANTE a
través de comunicacion escrita oficial, LA EMPRESA CONSULTORA enviard a EL
CONTRATANTE una factura por el 50% de los honorarios al inicio de los trabajos adicionales y
el 50% restante serd facturado a los 30 dias de iniciados dichos trabajos o antes de la
finalizacién de los mismos, lo que ocurra primero, Y pagados por EL CO&TRATANTE contra
entrega de los productos solicitados adncxon almente,

Las facturas con gastos de terceros inc!uirén un detalle por categoria de gasto y copias.de las
factutas de los proveedores, los cuales deberéan ser previamente aprobados por EL
CONTRATANTE. EL CONTRATANTE no reconocerd ningin gasto que no haya sido
previamente aprobado y autorizado por él.

EL CONTRATANTE tendra 30 dias desde la fecha de la factura para cancelar la misma,
excepto que un pago por adelantado sea solicitado por terceras partes, el cual deberd ser
previamente aprobado por EL CONTRATANTE.

En caso que haya que dar un adelanto a terceras partes, LA EMPRESA CONSULTORA
facturard dicho monto por ade%antado a EL CONTRATANTE y ta factura debeéra ser pagada
inmediatamente:

Los pagos deberan hacerse via transferencia bancaria a estas ¢oordenadas:

A

5@(
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Bank: WELLS FARGO

Account Name: BURSON MARSTELLER
Routing Number: (@
Account Number
Swift Code: il

| De cada pago se hara una retencion del {25%) en concepto de honorarios profesionales.

LA EMPRESA CONSULTORA se compromete a corregir, modificar o enmendar el producto
entregado, en caso que, al hacerse las revisiones respectivas no se encuentre conforme a los
términos de referencia, oferta técnica'y demas instrumentos parte de este Contrato.

Asimismo es. entendido que el personal de LA EMPRESA CONSULTORA que preste sus
servicios en el desarrolio del presente Contrato no tendrd vinculo laboral con EL
CONTRATANTE. LA EMPRESA CONSULTORA es la Unica y exclusiva responsable del pago de
salarios, prestaciones e indemnizaciones laborales derivadas de las relaciones de trabajo con
dicho personal, incluyendo responsabilidad por riesgos profesionales, accidentes de trabajo u
otros similares.

Los presupuestos por honorarios profesionales no incluyen gastos razonables a terceros tales

como viajes, hospedaje, proveedores digitales, agencias de publicidad, de disefio y otros

deberdn ser previamente aprobados y autorizados por EL CONTRATANTE previo a que LA

EMPRESA CONSULTORA pueda incurrir en dichos gastos razonables. Cualquier gasto

‘razonable a terceros {produccidn, desarrollo de materiales, etc.) realizado por LA EMPRESA

CONSULTORA por cuenta y orden de EL. CONTRATANTE, bajo la necesidad del desarrollo del

proyecto para la cual fue contratada, serd asumida por EL CONTRATANTE. EL CONTRATANTE
puede optar por pagar directamente estos gastos. Quedan excluidos los gastos por concepto

vidticos y mensajerias los cuales serdn por cuenta de LA EMPRESA CONSULTORA.

Este Contrato no incluye gastos relacionados a las actividades publicitarias, ni de produccién
de materiales audiovisuales o impresos las cuales podran ser cotizadas con un presupuesto
separado. En caso de que EL CONTRATANTE decidiera asignarle a LA EMPRESA
CONSULTORA la, actividad -especifica de compra de espacio publicitario en mediocs de
comunicacion: televisidn, radio, revistas, periédico e Internet, se negociard por separado una
comision para dicha actividad:

QUINTA. CONFIABILIDAD Y ETICA: LA EMPRESA CONSULTORA se compmmete a que su
_ personal llevara a cabo las tareas asignadas de acuerdo con los mas altos estandarés de
eficiencia, ética e integridad profesional, y especialmente confiabilidad, debido a la
naturaleza del trabajo que realiza, que involucra derechos reservados de EL CONTRATANTE,
asi como compromisos de confidencialidad y derechos de autor -adquiridos por EL

CONTRATANTE con ferceros.
6 2 ‘
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En razén de lo anterior LA EMPRESA CONSULTORA también se obliga a tomar todas las
medidas necesarias para que sus directivos, empleados o subcontratistas no procedan 2
revelar directa o indirectamente a ninguna persona, durante la vigencia de este Contrato ni
después de su terminacion, informacién que hubiere obtenido durante la ejecucion del
Contrato v que no sea de dominio publico, a éxcepcién de aquella que cuente con el permiso
explicito y por escrito de EL CONTRATANTE.

EL CONTRATANTE se reserva el derecho de proceder legalmente contra LA EMPRESA
CONSULTORA en caso de comprobarse negligencia o falta de confrab!hdad en el uso de la
informacion obtemda en el marco de este contrato.

SEXTA.- RESOLUCION DE CONFLICTOS: Cualquier controversia o conflicto entre las partes,
relacionado directa o indirectamente con este Contrato, ya sea de su naturaleza,
interpretacion, cumplimiento, ejecucion o terminacion del mismo, se resolverd mediante el
procedimiento de arbitraje institucional y en derecho de conformidad con el Reglamento del
Centro de Conciliacion y Arbitraje de la Cdmara de Comercio e Industria de Tegucigalpa, de
conformidad a lo establecido en el Articulo 35 de !a Ley de Promocién para Ja Alianza Publico-
Privada.

SEPT!MA AMPLIACION DEL PLAZO: El plazo de: e;ecucson del presente Contrato podra ser
amp liado por las siguientes causas:

a) Por fuerza mayor o caso fortuito debidamente comprobado, entendiéndose como tal, todo
acontecimiento ocurrido por causa imprevista fuera del control humano, no atribuibles a
falta o negligencia de LA EMPRESA CONSULTORA,

b) Por el tiempo y costos necesarios si-el caso lo justifica, para la ejecucion de trabajos extras
o adicionales no contemplados en este contrato y que EL CONTRATANTE haya ordenado, en
tuyo caso el plazo y el costo adicional serd determihado por mutuo acuerdo entre las partes,
debiendo firmarse un acta de prérroga, 1a cual se legalizara con la modificacion posterior del
contrato.

La ampliacién del plazo por fuerza mayor 6 caso fortuito para |3 ejecucion de los trabajos ya
estipulados en este contrato no serd objeto de remuneracion adicional,

OCTAVA.- MULTAS: Por cada dia de retraso én el piazo para la ejecucion de la Consultoria se
aplicard una multa cuya suma serd del 0.18% del monto total del Contrato por cada dia de

atraso hasta que la misma se lléve a cabo los cuales seran deducidos del pago.

En caso de que el retraso no sea imputable a LA EMPRESA CONSULTORA este deberd
justificar el retraso y sera coriprobado por EL CONTRATANTE.

NOVENA.: INFORMES Y PROGRAMA DE TRABAIO: LA EMPRESA CONSULTORA presentara
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